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Nao havera outro remédio?

A industria
desenvolve e fabrica
medicamentos

- e quer da-los a
conhecer

a prescritores e
consumidores. Em
Portugal, € proibida
a publicidade

a medicamentos
sujeitos a receita
meédica. Sete
especialistas
abordam este
problema, de todos
0s pontos de vista

Os dados sdo langados por Filipe
Azoia, sécio da PLMJ, que nos in-
troduz ao Decreto-Lei n.° 176/2006
que define a publicidade de medica-
mentos. “Os medicamentos sujeitos
a receita médica, comparticipados,
ou nao, pelo SNS, apenas podem
ser anunciados ou publicitados em
publicagdes técnicas ou suportes
de informagéo destinados e acessi-
veis exclusivamente por médicos e
outros profissionais de saude”, ex-
plica o advogado.

Pedro Casquinha, director de
Marketing da ANF, tem uma boa
solugao para contornar estas limita-
¢bes: “Uma marca que queira con-
tactar mais de duas mil farméacias e

1,1 milhées de consumidores pode
fazé-lo de forma dedicada e exclu-
siva, com informagao que interessa
a quem a recebera, sem desperdi-
cio ou ineficécia, usando como vei-
culo as Farmécias Portugueses”.
“Tempos de crise ajudam a desen-
volver novas formas de pensar que
por comodismo ou inércia nunca
equacionamos antes”, concorda
Ana Macedo, CEO do grupo Key-
point, acrescentando: “Vamos racio-
nalizar recursos. A industria farma-
céutica investe milhares de milhdes
de dolares em investigacao e desen-
volvimento e outro tanto em comu-
nicagao pré e pés-comercializagao.
Porque nao juntar esforgos?”

Os apoios financeiros as associa-
coes de doentes dividem as opi-
nides. Para Bruno Costa Gabriel,
director-geral da Janssen-Cilag o
essencial € a industria respeitar o
Codigo de Conduta farmacéutica
nas suas relagdes com as associa-
¢oes. Vitor Baido, dirigente da As-
sociagdo Portuguesa de Psoriase,
defende que deve ser o Estado a fi-
nanciar as associagoes de doentes
para elas “manterem a sua liberda-
de de processos face a industria”.

Luis Lopes Pereira, director-geral da
Medtronic, chama a atengao para o
facto de as campanhas de sensibi-
lizagdo desenvolvidas e apoiadas
pelo sector empresarial terem como

zado, WHO

Bruno Pre

finalidade “promover a saude, in-
formar sobre o avanco tecnolégico
no tratamento e na prevencao de
importantes patologias, o que em
ultima instancia significa salvar e
prolongar vidas”.

Por ultimo, Paulo Barradas director-
-geral da Bluepharma alerta para o
facto de os genéricos, ao promo-
verem o acesso ao medicamento,
estarem a tornar os sistemas de
Saude mais sustentaveis e declara
nao compreender porque € que “o
poder politico, nos Gltimos anos e
por diversas vezes, tomou medidas
inconsequentes, que desestabiliza-
ram as empresas a operar nestas
areas”.
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