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Brasil “rouba”
calcada
portuguesa
Ideia estd patenteada

mas agéncias brasileiras
copiaram o conceito.
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Segue ja hoje para o Brasil uma
queixa da Partners contra a Pre-
feitura do Rio Janeiro e as duas
ageéncias que terdo copiado o con-
ceito “QR Code em calgada portu-
guesa”, criado para o Turismo de
Portugal. A informagio foi confir-
mada ao Didrio Econémico por
Lourenco Thomaz, sécio da agén-
cia. Em causa estd a utilizagdo da
ideia original da agéncia criativa
portuguesa que foi aplicada em
Lisboa e em Barcelona, em 2012,

Depois do sucesso da campa-
nha - que foi premiada com Prata
no Festival Eurobest -, a agéncia
apresentou o conceito no Brasil,
no dmbito de um plano de expan-
530 desta iniciativa a outros mer-
cados de lingua portuguesa, como
Macau. A criatividade foi bem re-
cebida pelos responséveis da Pre-
feitura do Rio de Janeiro, que reve-
laram interesse no projecto e que
pediram inclusivamente que lhes
fosse enviada a proposta. Agora, as
agéncias Maquina PR e Z6io apli-
caram o conceito.

Para o escritério de advogados
da agéncia que trabalha, em Por-
tugal, marcas como a PT, o caso
devera ser de ficil resolugdo. J4
Manuel Lopes Rocha, sécio da
PLM]J, admite que este caso pode
ser complicado.

“O direito de autor s6 protege
expressoes e nao ideias e, neste
caso, € dificil separar as duas coi-
sas”, argumenta. Para o jurista, a
Partners sé obterd uma decisio fa-
vordvel por parte da justica se,
mais do que a ideia - utilizar a cal-
¢ada portuguesa -, o juiz conside-
rar que se trata de um elemento
decorativo do urbanismo, esse sim
protegido pelo Cédigo do Direito
de Autor.mC.M.
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QR CODE EM CALCADA
Conceito original da Partners foi
criado para o Turismo de Portugal.




