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Memorandum

PLMJ aposta em aliancas
internacionais para crescer

Brasil, Angola

e Macau sdo 0s trés
Merc ercados ESL‘OH].IEI_D_S_ _
pa_u*a a expansao

= PAULA BRITO

A sociedade de advogados PLMJ
esta aapostar numa estratégiade
internacionalizacao para crescer.
As parcerias, em vez das fusdes,
com alguns dos maiores escritorios
do Brasil, Angola e Macau tém sido
aviapreferida paraa expansan, re-
velouFernando Campos Ferreira,
presidente do conselho de adminis-
tracaoda PLMJ, em entrevistaao
Dhdrio de Noticias.

“Neste momento, temnos quatro
parcerias importantes: uma com
um dos maiores escritorios do Bra-
sil, o Tozini & Freire, com 330 advo
zados, sediadoem Sdo Paulo e com
escritorios em 10cidades daguele
pais, e duas parcerias em Angola,
uma comn oesceritdvio do dr. Manuel
Goncalves e putra com odr. Raul
Araujo, bastonéario da Ordem dos
Advogados(0OAYyem Luanda”. enu-
metra Campos Ferreira. Por fim,
“uma parceria com o escritériodo
dr. Rui Cunha, em Macau”. “Estes
shomercados muito importantes.
Brasil, por razoes abvias nos dois
sentidos, e Angola e Macau porque
serdo gs mercados do futuro”,
acrescenta 0 mesmo responsavel,
Noentanto. alerta Fernando Cam-
pos Ferreira, “anossza politica é de
independéncia”. “Temos mantido
essa independeéncia; apesar deno
passadoalguns escritorios, nomea
damente internacionals, se terem
aproximado no sentido da fusio”,
acrescenta. Depois “a maioria dos
escritorios ingleses nao tém pre-
sencaem Portugal. mas nds temos
relacoes profissionais regulares,
numa base de best friends, coma
Clifford Chance e a Freshfields, por
exemplo”,

Mas "o nosso objectivo € afir-
MArMO-NO0s Como um escritorio na-
cional e lider”, explica o responsa-
viel da PLM.. “Deacordo com o nos-
so histérico, crescemos de 117
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de euros:

PLMJ, Campos Ferreira defende um escritério de bandeira nacional
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Lettering e simbolo fundem-se nu-
ma entidade inica - uma lopo-
marea, gue passaa “afirmar-sede
modo mais copceptual, com dis-
tingéo e sobriedade, incorporan-
do com naturalidade os valores
intrinsecos da PLMJ", explicaa

Zook, empresa responsa-
vel pelorebranding. Man-
tendo no essencialas co-
res anteriormente utili-
zadas, a novalogomarea
subatitui o borduwer pelo verme-
lho-denso, pois tem uma percep-
¢Ao0 mais positiva e de maior con-
temporaneidade. J& o letfering
mantém referéncias a expressan
de valores clissicos das familias
tipogrdficas “romanas”,

advogados, em 2000, para 192, em
2005, incluindo estagiirios”, refe-
re. Ja em termos de facturacio,
Campos Ferreira aponta valores
entreos 28 milhdes e 0s 29 milhdes
de euros, em 2004.

Mas “as coisas ndo sé cons-
troem sem alicerces. Atingimos
estadimensao, antes demais, por-
gue prestamos bons servigos acs
clientes, porque a hossa base de
clieniela cresceu, porque afactu-
ragio crescell 8 porque s assuntos
eI gue o escritdério intervem tém
erescido ac longo dos anos”, sus-
tenta. Em consequéncia disto, a
PLM.J, além da sede em Lishoa,
abriv ainda escritorios no Portoe
em Faro.

MARGA PLMJ. O escritOrio de AM
Pereira, Saragga Leal, Oliveira
Martins, Judice & Associados -a
PLMJ —-percebeu a necessidade de
evoluir no sentido de se tornar
uma marea, huma altura emqueo
mercadojuridico estd 2 mudar por
via das fustes desociedades de ad-
vogados nacionais, associactes
com sociedades estrangeirasea
entrads directa de algumas socie-
dade estrangeiras. sto associadoa
“razfoobjectiva” de o3 responsa-
veis da sociedade quererem gue
marca fosse, segundo Campos Fer-
reira, “descaracterizando wm pou-
coas pessoas que estavam na sua
origem”, masque a el obrigavaa
inclusio dos seus nomes na mar-
ca.

“Prestigio, lideranga e referén-
cia demercado” continuam a ser
us valores e posicionamentos da
marca PLMJ, que assume agora
uma imagem commais sexappeal.
Como eseritorio canservador que
dizser, orecurso a publicidade pa-
racomunicaranova marcaestia
ser ponderado.

Mas para onde pode evoluira
marea? "0 nosso objectivo équea
marca —qualquer pessoa olhando
cd dentro mas també&m 14 fora
-identifique imediatamente o es-
eritorio PLMI", justifica Fernando
Campos Ferreira.” Uma marca que
concorra ao nivel a que coneorrem
marcas comerciais,”



